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Bevdlkerungsumfrage zum Tourismus
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In welcher Gemeinde wohnen Sie derzeit?
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Wo sind Sie geboren?
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Seit wie vielen Jahren leben Sie schon
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Ausbildung:
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Arbeiten Sie derzeit oder haben Sie in der Vergangenheit im Tourismussektor
(Beherbergungsbetriebe, Gastronomie, Aufstiegsanlagen, Personenbefdrderung, touristische
Dienstleister inkl. Museen und Sportanlagen) gearbeitet?
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Ich arbeite nicht im
Tourismussektor und
habe nie in diesem
Sektor gearbeitet.

Ich habe frither im
Tourismussektor
gearbeitet, jetzt nicht
mehr.

Ich arbeite teilweise
im Tourismussektor
und teilweise in einem
anderen Sektor.

Ich arbeite
hauptberuflich im
Tourismussektor.
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Wie oft unternehmen Sie im Laufe eines Jahres
normalerweise touristische Reisen?
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Wie hoch ist das Haushaltsnettoeinkommen im Monat?
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Wie stark identifizieren Sie sich mit der lokalen Gemeinschaft lhrer Wohnsitzgemeinde?
1 = aberhaupt nicht, 5 = sehr stark

3.4

Wie beurteilen Sie die Rolle des Tourismus fiir die zukiinftige Entwicklung des Passeiertals?
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Wenn Sie an die verschiedenen Ortsteile in Ihrer Wohnsitzgemeinde denken, ...
1 = Uberhaupt nicht stimmig/authentisch, 3 = Teilweise stimmig/authentisch, 5 = Sehr stimmig/authentisch

... wie authentisch empfinden Sie das gesamte Ortsbild?

... wie stimmig empfinden Sie das gesamte Ortsbild?

o102 @3 @4 5 @Weilkich nicht
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Empfinden Sie, dass Natur und Landschaft in Ihrer Wohnsitzgemeinde beeintrachtigt sind (z.B.
durch Bauten, Infrastrukturen, usw.)? I
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Wie schitzen Sie insgesamt die Leistbarkeit der Haus- und Wohnungspreise (Kauf) in [hrer

Wohnsitzgemeinde ein? 50,
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Wie schatzen Sie insgesamt die Leistbarkeit der Mietpreise fir Wohnungen und Hauser in lhrer
Wohnsitzgemeinde ein?
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Wie schatzen Sie die Verkehrsbelastung in Ihrer Wohnsitzgemeinde ein?
1 = Sehr niedrig, 5 = Sehr hoch
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Welchen Einfluss hat lhrer Meinung nach der Tourismus auf die Lebensqualitat in Ihrer
Wohnsitzgemeinde?

1 = Sehr negativ (die Nachteile iberwiegen), 5 = Sehr positiv (die Vorteile (iberwiegen)
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Kennen Sie die Tatigkeiten des Tourismusvereins Passeiertal?
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Wie sehr vertrauen Sie personlich dem Tourismusverein Passeiertal?
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Inwiefern werden aus |lhrer Sicht folgende Aspekte in der Tourismustatigkeit in der Destination bertcksichtigt?
1 = Uberhaupt nicht beriicksichtigt, 3 = Teilweise beriicksichtigt, 5 = Sehr stark beriicksichtigt

Abfallvermeidung 22.6% 23,9% 16,9% 37% 14,4%

Anpassung an den Klimawandel

4,5%

Barrierefreineit | 5,0% 40,3% 14,4% 21,0%
Einbindung anderer Wirtschaftssektoren in die touristische Entwicklung ok 41,2% 17,7% 7.0% 16,0%

Energieeinsparung 22,6% 11,5% 4.1% 13.2%

Erhalt der Kultur und Tradition

Lenkung des Besucheraufkommens

4.1%

Reduktion des Wasserverbrauchs

Regionale Produkte -

T

Verkehrsvermeidung und Foérderung der &ffentlichen Mobilitat 24 3% 35,4% 15,2% 74% 37%

Schutz von Natur und Landschaft

o102 @3 @4 5 @Weilb ich nicht
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Wie oft nehmen Sie im Laufe des Jahres normalerweise folgende Infrastrukturen und/oder Dienstleistungen in Destination in Anspruch?

Bergbahnen Pfelders im Socmmer 52.3% 39,7% 5.4% .
Eislaufpldtze 64,0% 20,9% 1%

Geflihrte Angebote (z.B. Krduterwanderung, Naturerlebniswanderung etc.)

Klettersteig Stuller Wasserfall
Langlaufloipen

Offentliche Verkehrsmittel

Passerschlucht 16,7% 54,8% |
Seilbahn Hirzer 34,7% 47 3% '_
Skigebiet Pfelders 23,0% 34,3% 23,07 9,2% 10,5%

Skigebiet Ratschings

Talradweg Passerdamm 24,7%
Veranstaltungen (z.B. Psairer Fraitige, Riffianer Herbstfest etc.) 21,8%

Wanderwege

Winterkinderparks (Stockit, Sonnenpark Stuls, Murmi Snowpark) 64,4% 22.2%  88% -

Nie, 1-2 Mal, 3-5 Mal, 6-10 Mal, mehr als 10 Mal
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Wie schatzen Sie die Qualitat des &ffentlichen Nahverkehrsneizes ein?
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Eine nachhaltige Entwicklung berticksichtigt die drei Bereiche Natur- und Umweltschutz, Soziales und Wirtschaft. Wie nachhaltig ist lhrer Ansicht nach der Tourismus in der
Destination in den einzelnen Bereichen und im Generellen?

1 = Uberhaupt nicht nachhaltig, 3 = Teilweise nachhaltig, 5 = Sehr stark nachhaltig
Generell
Natur- und Umweltschutz 16,5%

Soziales

Wirtschaft

o102 @3 @4 5 @Weilkich nicht
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Wenn Sie an die Auswirkungen des Tourismus denken, welche der folgenden Aspekte treffen lhrer Meinung nach zu? Der Tourismus in der Destination...
1 = Trifft nicht zu, 3 = Trifft teilweise zu, 5 = Trifft voll zu

35,8% 20,6% 6,2% 4,5%

...tragt zum Erhalt der Authentizitat von Orten und Traditionen bei. 12,3%

...verursacht eine gréRere Umweltverschmutzung und Larmbelastung.

...beeinflusst das Orts- und Landschaftsbild durch bauliche Entwicklungen.

...erhéht den Natur- und Umweltschutz.

...fuhrt zu Stress.

...schafft attraktive Arbeitsplatze vor Ort.

...tragt zu einem grolkeren Angebot an Freizeitaktivitdten bei.

...tragt zu einer hohen Qualitat in der heimischen Gastronomie bei.

...fragt zu einer offeneren Einstellung der Bevélkerung bei. 1% ; : 53% 7.8%

...tragt zu steigenden Lebenshaltungskosten bei.

...tragt zum Erhalt von Infrastrukturen (wie z.B. Aufstiegsanlagen, Sportanlagen) bei.
...tragt zur Wertschdpfung auch in anderen Bereichen bei.

...verursacht eine hohe Verkehrsbelastung.

el n?2e@3 @4 @5 @Weil ich nicht
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Wenn Sie an die kinftigen Herausforderungen des Tourismus in der Destination denken, welche der folgenden Aspekte sollten in Zukunft beriicksichtigt werden? Wahlen Sie die drei
wichtigsten Herausforderungen:

Schutz von Natur und Landschaft 20,4%

Fokus auf mehr Qualitat statt Quantitat im Tourismus 17.4%

Verbesserung der Verkehrsstrome im Passeiertal 18,7%

Erhalt von Kultur und Tradition 12,6%

Schaffung attraktiver Arbeitszeitmodelle im Tourismus 9.0%

Verbesserte Erreichbarkeit des Passeiertals durch dffentliche Verkehrsmittel 7.6%

Einbindung anderer Wirtschaftssektoren in die touristische Entwicklung - 6,1%
Barrierefreiheit - 3,9%
Férderung des Austausches zwischen Einheimischen und Gasten - 3,5%

Einflhrung ven Zugangsbeschrankungen und Besucherlenkung bei Attraktionspunkten . 2.8%
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> Rund 62% der Befragten geben an, dass die Rolle des Tourismus fur die Entwicklung
des Passeiertals wichtig bis sehr wichtig ist

> Ca. 70% geben an, dass sie sich den Kauf eines Hauses/Wohnung bzw. eine Miete
Uberhaupt nicht bis schwer leisten konnen

> Einerseits wird die Verkehrsbelastung als sehr hoch empfunden, andererseits die
Qualitat der offentlichen Verkehrsmittel und die Anbindung an Meran sehr geschatzt

> Der Tourismus im Passeiertal wird differenziert gesehen und bedient auch positive
Aspekte wie Erhalt der Kultur und Tradition, regionale Produkte sowie Schutz von
Natur und Landschaft
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> Wanderwege, offentliche Verkehrsmittel und der Talradweg werden am meisten
genutzt

> Langlaufloipen, der Klettersteig Stuller Wasserfall und die gefihrten Angebote werden
am wenigsten genutzt

> Negative Auswirkungen des Tourismus wie Verkehrs-, Umwelt-, Larmbelastung und
hohe Lebenshaltungskosten werden am starksten wahrgenommen

» Positivanerkannt wird aber z.B. dass der Tourismus zur hohen Qualitat in der
Gastronomie und zum Erhalt der Infrastrukturen beitragt

> Die Befragten wiinschen sich in erster Linie den Schutz von Natur und Landschaft,
Fokus auf mehr Qualitat und bessere Mobilitat

BLEIBEN WIR DRAN!
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