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Mafnahmen zum Klimawandel und zur
Klimawandelanpassung in die Kommunikation
aufnehmen zu Mitgliedern, Bevolkerung und ggf.
Gasten.

Mitglieder und einheimische Bevolkerung sollen fiir die Herausforderungen des Klimawandels sensibilisiert
werden. Um ein gemeinsames Verstandnis fiir nachhaltiges Handeln zu erlangen, wird im Vorstand ein Fokus
gesetzt, Unternehmen und die lokale Bevolkerung laufend sensibilisiert. Mitgliedsbetriebe und Gaste werden
Uiber wassersparende Praktiken, Energieeffizienz, Millmanagement und regionale Kreislaufwirtschaft
informiert.

Umgesetzt, am Laufen: Vorstand und
Ausschuss des TV haben auf Basis der
Ergebnisse aus der Bevolkerungsumfrage (2024)
im Aktionsplan definiert, welche Manahmen
umgesetzt werden. Der TV konzentriert sich auf
die Handlungsfelder, die in seiner
Verantwortung liegen, und motiviert die
Partner, dasselbe in ihrem
Entscheidungsbereich zu tun

Lokale Unternehmen lassen sich mit einem
Nachhaltigkeitslabel zertifizeren und
kommunizieren ihre Bemiihungen

Die Betriebe werden motiviert, sich nach GSTC oder dem Nachhaltigkeitslabel Stidtirol von IDM zertifizieren
zu lassen. Die lokale Bevélkerung und Gaste werden laufend iiber diese Aktivitdten informiert, Mitarbeitende
eingebunden. Die Betriebe bilanzieren ihre CO2-Emissionen und sensibilisieren die Gaste dafiir, den eigenen
Carbon Footprint zu reduzieren.

Umgesetzt, am Laufen: Acht Betriebe befinden
sich im Prozess der Nachhaltigkeitszertifizie-
rung nach GSTC und erreichen diese voraus-
sichtlich im Herbst 2025.

Label fiir regionale Produkte einfiihren, um lokale
Kreislaufe zu starken. Fiir "Lebensmittel 0 km"
sensibilisieren

Betriebe in Handel und Gastronomie arbeiten bevorzugt mit lokalen Lebensmittelproduzenten und
Lieferanten zusammen, um frische, qualitativ hochwertige Produkte anzubieten, die lokale Wirtschaft zu
unterstiitzen und Umweltauswirkungen zu minimieren. Der TV unterstiitzt Unternehmen, Partnerschaften
mit lokalen Landwirten aufzubauen.

Umgesetzt: Der TV fiihrt das Label "fir dier" ein,
mit dem im Passeiertal hergestellte Produkte
gekennzeichnet werden kdnnen. Alle Beteiligten
diskutieren, wie lokale Wirtschafts- und
Ressourcenkreisldaufe zwischen Gastronomie
und Landwirtschaft etabliert werden kénnen.

Betriebe flir neue Arbeitsmodelle und Benefits fiir
Mitarbeitende sensibilisieren

Betriebe sollen fiir innovative Arbeitsmodelle sensibilisiert werden, um das Wohlbefinden der Mitarbeitenden
sowie Mitarbeiterbindung zu fordern. Sie sollen ermutigt werden, moderne Arbeitsweisen zu integrieren, die
sowohl den betrieblichen Erfolg als auch die Mitarbeiterzufriedenheit steigern.

Mittelfristig ab 2026: Fiir 2026 ist geplant, eine
Crew-Card einzuflihren, die Mitarbeitenden
einheimischer Betriebe ErmaRigungen fiir
Freizeiterlebnisse und Einkaufe gewahrt.

Netzwerkbildung und Erfahrungsaustausch
zwischen ortsansassigen Vereinen fordern

Die ortsansassigen Vereine konnen fiir die Durchfiihrung von nachhaltigen Veranstaltungen ihre Erfahrungen
austauschen, Best Practices und Ressourcen schaffen. Diesen Erfahrungsaustausch unterstiitzt der TV.

Mittelfristig ab 2026: Die Vereine beteiligen
sich am touristischen Angebot des TV und
fiihren erste nachhaltige Events durch.
Gemeinsam werden Mdglichkeiten entwickelt,
die NachhaltigkeitsmaBnahmen auszuweiten.

Lobbying des Tourismusvereins fiir eine effizientere

Governance in Bezug auf den Klimawandel und
seine potenziellen Risiken.

Der Tourismusverein agiert als Interessenvertreter in verschiedenen Netzwerken und der Lokalpolitik. Der TV
beteilitgt sich u. a. aktiv an den Tourismusentwicklungskonzepte der Gemeinden. Mit der
Bezirksgemeinschaft und den KlimaGemeinden arbeitet er koordiniert zusammen, um gemeinsam zum
Klimawandel und seinen Risiken zu kommunizieren.

Mittelfristig ab 2026: Der TV bringt sich bei den
verschiedenen Interessensvertretern aktiv ein.

Gemeinsam mit Lokal- und Landespolitik
MaRnahmen entwickeln, um Motorrad- und
Sportwagentourismus entlang der Passstraften zu
reduzieren

Gemeinsam mit der Politik und der Exekutive werden MaRnahmen zur Reduktion des Motorrad- und
Sportwagentourismus' entlang der Passstrallen erarbeitet, die in den kommenden Jahren umgesetzt
werden. Die Larmbelastung sowie Gefahrdung der Sicherheit durch laute und schnelle Motorrad- sowie
Sportwagentouristen ist problematisch fiir das Naturgebiet der Passe und die Ortschaften. Gleichzeitig haben
Betriebe entlang der Passstrallen ein wirtschaftliches Interesse an diesen Gasten.

Kurzfristig ab 2025: Mit Lokal- und
Landespolitik ein gemeinsames Ziel definieren,
wie ein nachhaltiges Zukunftsszenario des
Tourismus entlang der PassstralRen aussehen
soll. Am Laufen: Ein festinstalliertes Radargerat
an der Timmelsjochstral3e blitzt Auto-/
Motorradfahrer, die zu schnell fahren.

Offnungszeiten von Museen, Gastronomie- und
Handelsbetrieben im Juli und August anpassen an
die klimatischen Bedingungen im Tagesverlauf

Einheimische und Gaste planen ihre Aktivitaten kiinftig entsprechend der sich @ndernden Temperaturen. In
der Hochsaison sollten ggf. Angebote und Offnungszeiten (Handel, Bergbahn) angepasst werden; dies unter
Berticksichtigung der sozialen, 6kologischen und 6konomischen Auswirkungen.

Langfristig: Der TV sensibilisiert die Anbieter,
sich auf eine verandernde Nachfrage aufgrund
klimatischer Veranderungen einzustellen.




‘—:r@ $ Langfristig: Eine lokale Systematik, um die
I]]ﬁ @'Z . Die Wanderwege werden digital im Hinblick auf verschiedene Risiken klassifiziert, damit sich Einheimische  [Wanderwege zu klassifizieren, ist nicht sinnvoll.
Wanderwege klassifizieren entsprechend den N . . k N . . . L
D L. Lo und Gaste bestmoglich auf ihre Tour vorbereiten kdnnen. Dies umfasst bspw. Hitzebelastung durch Der TV setzt sich auf Landesebene fiir eine
Risiken fiir Hitze und Naturgefahren X : X L I .
< Ausrichtung des Weges/Klettersteigs, Lawinengefahr, Hochwasser oder andere Naturgefahren. einheitliche Systematik ein, die dem Lawinen-
und Hochwasser-Warnsystem dhnelt.
Die klimatischen Verdnderungen konnten zum Wegfall von Arbeitspldtzen in der Wintersaison fiihren. In Langfristig: Mit den Akteuren im Wintertouris-
Soziookonomisches Konzept fiir die enger Zusammenarbeit mit lokalen Gemeinschaften, Unternehmen und Interessengruppen soll ein sozial- mus (Aufstiegsanlagen u. Betriebe) wird ein Ent-
D Ubergangsphase zum schneearmen okonomisches Konzept als Bestandteil der Nachhaltigkeitsstrategie entwickelt werden, das die wicklungsszenario erarbeitet, das die 6kon. und
/—n-@ Wintertourismus entwickeln Widerstandsfahigkeit starkt, neue wirtschaftliche Chancen schafft und die Lebensqualitdt in der Region v. a. |die 6kologischen Auswirkungen beriicksichtigt.
mﬁ in der Wintersaison fordert. Der TV beteiligt sich am siidtirolweiten Dialog.
- Immer mehr Géste setzen (sich) aufs eigene oder geliehene Rad, auch im Kontext von Nachhaltigkeit. Am Laufen, Ausbau mittelfristig ab 2026: Die
a c:= Einheimische und Géaste nutzen Fahrrader und E-Bikes nicht nur fiir Touren, sondern auch um im Alltag mobil | Gemeinden sind in Zusammenarbeit mit dem
e zu sein. Das Rad-Angebot im Passeiertal ist fiir Rennradfahrer und Genussradfahrer (Passstrafen, TV teilweise dabei, ihr Verkehrskonzept priifen
290 Passerdamm) attraktiv. Unterkunftsbetriebe kdnnen als "Bett&Bike"-Betriebe zertifiziert werden. Der 2u lassen. In St. Leonhard findet ein Treffen zur
StraRenverkehr entlang der Passstrafien soll besser reguliert bzw. alternative Strecken evaluiert werden. Verbesserung der Infrastruktur fiir Rad- und
. . . MTB ist fiir das Tal ein marginales Thema, da gesetzliche Vorschriften dem Ausweisen von Trails FuBwege statt. Die Gemeinde bietet den
D Rad-Angebot im Talin versch. Facetten ausbauen  |ontgegenstehen. Die Qualitit des Rad-Angebots soll gepriift und ggf. ausgebaut werden. Bewohnern ein Programm zum dreijéhrigen
Ausleihen eines E-Bikes. Beim jahrlichen
Otztaler Radmarathon sind die Pass-straRen fiir
Radler reserviert. Zum Rad-Angebot gehdren
Radverleihe mit Werkstatt und Gastronomie am
Passer-Radweg.
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Kooperationskultur etablieren

Lebensraum und touristischen Erlebnisraum nachhaltig sichern

Produktentwicklung und erfolgreiches Tourismusmarketing etablieren

Positiver Beitrag zur Tourismusgesinnung

Verbesserung 6ff. Mobilitdt und Anreise




	Tabelle1



