
Q1 - JANUAR BIS MÄRZ

JANUAR
Jahresüberblick des Vorjahres (alle
Zielgruppen)

FEBRUAR
Zwischenbilanz (Unternehmen)

MÄRZ 
Frühjahrsvorschau und
Nachhaltigkeitsprojekte (Bevölkerung) 

Q2 - APRIL BIS JUNI

APRIL
Planungen (Unternehmen)

MAI
Vorschau Sommerprogramm (alle
Zielgruppen) 

JUNI
Nachhaltigkeitsbericht (Bevölkerung)

Q3 - JULI BIS SEPTEMBER

JULI
Update Sommerferien (alle Zielgruppen)

AUGUST
Zwischenbilanz Sommersaison
(Unternehmen)

SEPTEMBER
Vorschau Herbst (alle Zielgruppen)

Q4 - OKTOBER BIS DEZEMBER

OKTOBER
Planungen (Unternehmen)

NOVEMBER
Vorschau Winter (alle Zielgruppen)

DEZEMBER
Jahresendkommunikation (alle
Zielgruppen)

KOMMUN IKAT IONSP LANKOMMUN IKAT IONSP LAN
Tourismusverein Partschins mit Rabland und Töll

Lebensraum Partschins

Lokale Bevölkerung: 
Die Bevölkerung von Partschins, Rabland und Töll gestaltet und prägt
den Lebensaum und die Entwicklung der Destination aktiv mit und ist ein
wichtiger Teil des Gemeindelebens. 

Besucher/Gäste:
Gäste erleben die Destination unmittelbar und tragen durch ihr
Verhalten und ihre Entscheidungen zu einem respektvollen Miteinander
und einem positiven Urlaubserlebnis bei. 

Unternehmen/Partner/Mitglieder:
Betriebe, Vereine und Partner gestalten die touristische Entwicklung mit
und leisten einen wichtigen Beitrag zur Lebens- und Erlebnisqualität in
der Region.

Unsere Zielgruppen: Kommunikationskanäle:

Website

Social Media 
(Instagram,
Facebook,

Tiktok,
Threads...)

Informations-
veranstaltungen Direkte Mails

Newsletter
(digital) 

Lokale Medien

Whatsapp
Infokanal

“Drhoam in
Partschins”



Regelmäßige Kommunikation:

Wöchentlich: 
Social Media Updates zu aktuellen Entwicklungen
Website-Aktualisierungen 
digitaler Newsletter an Unternehmen

Monatlich:
Pressemitteilungen an lokale Medien
Interner Austausch im Nachhaltigkeits-Team

Quartalsweise:
Öffentliche Informationsveranstaltungen
Statusberichte an Stakeholder

Jährlich:
Nachhaltigkeitsbericht
Tourismuskommission der Gemeindeverwaltung
Leistungsbilanz in der Gruppe “Lebensraum Partschins”

Durch eine regelmäßige und zielgerichtete Kommunikation werden wichtige
Informationen, Entwicklungen und Maßnahmen transparent vermittelt. 

Die unterschiedlichen Kommunikationskanäle und Zeitintervalle ermöglichen einen
kontinuierichen Austausch mit der lokalen Bevlkerung, Gästen, Betrieben und
weiteren Partnern. 

Dadurch werden aktuelle Themen zeitnah kommuniziert, gemeisame Entwicklungen
begleitet und das Bewusstsein für die Zukunft der Destination Partschins, Rabland
und Töll gestärkt. 

Medienresonanzanalyse
Die Medienarbeit wird laufend dokmentiert und jährlich ausgewertet. Erfasst werden
Beiträge im Print-, Online-, Radio-, TV- und Social-Media-Medien sowie Kooperationen
und Kampagnen. Dadurch kann die Reichweite und Sichtbarkeit der Destination
regelmäßig überprüft werden. 

Feedback-Auswertungen
Rückmeldungen von Gästen, Betrieben und Partnern/Mitgliedern liefern wichtige
Hinweise zur Wahrnehmung von Angeboten und Maßnahmen. Die Ereignisse werden
regelmäßig ausgewertet und fließen in die weitere Entwicklung ein. 

Teilnehmerzahlen bei Veranstaltungen
Die Teilnehmerzahlen der Veranstaltungen werden jährlich im Jahresbericht erfasst
und ausgewertet. Diese werden dann in der Jahreshauptversammlung allen
Mitgliedern vorgestellt. Sie dienen als wichtiger Indikator für die Nachfrage Interesse
des Veranstaltungsprogramms und zeigen Entwicklungen sowie Trends auf. Die
Veranstaltungen werden jährlich angepasst und überarbeitet.

Newsletter-Öffnungen
Die Öffnungs- und Klickraten des Betriebsnewsletters werden regelmäßig analysiert.
Mit durchschnittlichen Öffnungsraten von rund 55-60% und Klickraten zwischen
20-30% zeigt sich ein hohes Interesse der Mitgliedsbetriebe an den bereitgestellten
Informationen.
Über den Newsletter werden aktuelle Informationen wie gesperrte Wanderwege,
Neuigkeiten aus Partschins, Veranstaltungen in der Region, Mobilitätsthemen sowie
Weiterbildungsmöglichkeiten und Kurse zu unterschiedlichen Themenbereichen
vermittelt. Dadurch dient der Newsletter als wichtiges Kommunikationsinstrument
und gewährleistet einen regelmäßigen Informationsaustausch mit unseren
Mitgliedern. 

Social-Media-Engagement
Reichweiten, Interaktionen, Kommentare und Likes, geteilte Inhalte und gespeicherte
Beiträge werden laufend (2-4x im Monat) beobachtet und ausgewertet. Die
Kennzahlen geben Aufschluss über die Resonanz der Inhalte, die Interessen der
unterschiedlichen Zielgruppen sowie die Sichtbarkeit der Destination. 
Besonders Beiträge zu Natur, Veranstaltungen, Brauchtum und regionalen
Besonderheiten liefern wertvolle Erkenntnisse für die zukünftige
Kommunikationsarbeit. 

Erfolgsmessung: 



Zielsetzung:

Bewusstsein für Klimarisiken und Chancen im Tourismus schärfen
Transparente Information über laufende & geplante Maßnahmen
Beteiligung & Akzeptanz bei Betrieben, Gästen und Bevölkerung stärken
Partschins als verantwortungsvolle Tourismusdestination positionieren

Kurzfristig (0-12 Monate)



Langfristig (ab 3 Jahre)

Mittelfristig (1-3 Jahre)



Medienarbeit 2025: S. 14 & 15 im Jahresbericht 2025



Veranstaltungen Teilnehmerzahlen 2025: 
S. 11 im Jahresbericht 2025

Veranstaltungen 2025:

Das wöchentliche Veranstaltungsprogramm und die Highlights sind
online abrufbar auf: www.partschins.com.

Alle Veranstaltungen sind online buchbar. Dadurch ist es nicht nur
einfacher, sich von außerhalb vorzumerken, wir erreichen dadurch auch
eine höhere Sichtbarkeit unseres Angebotes bei Gästen und
Einheimischen.



Newsletter-Öffnungsrate Januar-Juni 2026
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